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1.          Bevezetés

A felelős turizmus fogalmának története részben azonos a fenntartható turizmus problémakörével, azonban annak intelligensebb és mélyebb értelmezésű megközelítéséről van szó. Tanulmányunkban az elméleti kérdések és kérdőjelek mellett egy  utazási program gyakorlati példáját mutatjuk be, természetesen csak nagyon röviden.

2. A fogalom előtörténete

A világ korszakváltásban van, amely egyúttal paradigmaváltás is. Ilyen léptékű változás csak a mezőgazdasági forradalom és az ipari forradalom idején ment végbe. A jelenlegi korszakváltás egyenlőre még információs forradalomnak minősül, azonban nem valószínű, hogy az utókor is így fogja nevezni.

A világkorszak-váltásokat a tudományos-technikai forradalmak  idézték elő és alapvető változást hoztak a természet, a társadalom és a gazdaság egymáshoz viszonyított hierarchiájában. 

A természet minden emberi létezés alapja, minden társadalmi és gazdasági  rendszer létfenntartó főrendszere. Ebből következik, hogy az emberi rendszerek csak alrendszerek lehetnek. 

Az ipari forradalom utáni modern társadalmak gazdasági ereje és szellemi tudása azt eredményezte, hogy ezt az elemi összefüggést megkérdőjelezték. A természet erőforráskészlet lett, ásványi kincs lelőhely, a táj, mint turisztikai termék, háttér és környezet, amelyet beépíteni, hasznosítani, értékesíteni kell. A haszonelvű gondolkodás a társadalmat is alárendelt helyzetbe hozta, Polányi szerint „A gazdaság növekedése olyan gyors volt, hogy kinõtte a régi társadalmi kereteket, valamint  alárendelt szerepét, és fejlõdése során maga alá gyûrte a társadalmat és a természetet.”   

A piaci viszonyok az ember szerepét alapvetően munkaerő és fogyasztó szerepre degradálták, és fizikai szükségletein túllépő  igényeit is igyekszik piacosítani. A fizikai, szellemi és lelki energiák megújulását rekreáció néven a turizmus, mint gazdasági ágazat értékesíti, illetve intézményesíti.

A globalizáció során a nyugati fogyasztói társadalom értékrendje és életformája kiterjedt az egész világra, rendkívül összetett gazdasági és társadalmi rendszereket alkotva. A fokozatosan növekvő léptékű termelés, közelkedés és fogyasztás azonban részben feléli a természeti erőforrásokat, részben pedig olyan mértékű környezetszennyezést okoz, amely az emberi életben és egészségben mérhetetlen károkat eredményez. A gazdasági növekedés  a társadalmakban is növekvő egyenlőtlenségeket és feszültségeket okoz, pl. erősödő szakadék a hatalommal rendelkezők és a szegények között, társadalmi kirekesztés, etnikai-vallási konfliktusok,  amely a terrorizmus, a háborúk lehetőségét növeli. 

Az ipari forradalom óta tartó, alapvetően gazdasági növekedés elvű fejlődési paradigma nem tartható fenn tovább, ennek bizonyítékai a globális környezeti, társadalmi és gazdasági világproblémák. Véges fizikai rendszeren belül nem lehetséges végtelen gazdasági növekedés, ahogy azt a világ nagy része szeretné. Ezt a tényt a globális modellek, elsőként a Római Klub számítógépes modelljei is bizonyítják (Meadows et al. 1972, 1992, 2002). 

3. A fenntartható fejlõdés fogalmi értelmezése

Az ENSZ Környezet és Fejlődés Világkonferencia Záródokumentuma  szerint: „A fejlődéshez való jogot úgy kell érvényesíteni, hogy a ma élő és a jövő nemzedékek fejlődési és környezeti szükségletei egyaránt kielégítést nyerjenek”. (Rio de Janeiro, 1992. Agenda 21).

Ezt a dokumentumot az ENSZ szinte valamennyi tagállama aláírta, a magyar parlament 1993-ban elfogadta. Az Európai Unió a Megújított Fenntartható Fejlődés Stratégiáját 2006-ban tette közzé, (EU SDS, Brüsszel) és a  magyar kormány 2007-ben készíti elő a Nemzeti Fenntartható Fejlődési Stratégiát. 

Az Európai Unió dokumentuma kiemeli, hogy “a  fõ kihívás a jelenlegi, nem fenntartható fogyasztási és termelési mintáknak, valamint a politikák integrációt nélkülözõ átalakításának a fokozatos megvalósítása.” 

“Célja  az életminõség és jólét folyamatos javítása  bolygónkon, a jelen és a jövõ nemzedékei számára. A fenntartható fejlõdés ennek érdekében elõsegíti a dinamikus gazdaságot, a teljes foglalkoztatottságot, a magas szintû oktatást, az egészségvédelmet, a szociális és területi kohéziót, valamint a környezetvédelmet egy békés, biztonságos és a kulturális sokféleséget tiszteletben tartó világban”.

Külön ki kell emelni az ENSZ Fenntartható Fejlõdést szolgáló oktatás évtizede programot (2005-2014).

A fenntartható fejlõdés fogalmának több évtizedes múltja ellenére alig történtek változások. Ugyan számos lokális, regionális program indult be, a világ helyzete mégis romlott és egyre távolabb került a fenntarthatóság állapotától. 

A jelenség oka részben az, hogy a hagyományos gazdasági növekedés, terjeszkedés intenzívebb, mint a fenntarthatóság projektjei,  illetve nagyrészt az, hogy a köztudatban, de szakmai körökben sem tisztázott a fenntartható fejlõdés fogalma és ezért nem azt valósítják meg.

A nyugati társadalmak szervező fogalma, paradigmája a növekedést értelmezi fejlődésként, ezzel azonban súlyos következményekkel járó logikai hibát vét: a növekedést, azaz a fenntarthatatlant akarja fenntartani. 

A  fejlődés és a növekedés eltérő tartalmú fogalmak. 

Ebben a bonyolult, nehezen értelmezhető problematikában nélkülözhetetlen  A. Einstein gondolata:

“A fogalmak tartalmat csak azáltal nyernek, ha - akár csak közvetve is – az érzékelt élettel vannak összefüggésben. Ezt a kapcsolatot azonban semmiféle logikai kutatás nem fedezheti fel, ezt csak átélni lehet - és mégis – éppen ez a kapcsolat határozza meg a fogalomrendszerek megismerési értékét” (A. Einstein, 2002).

3.1. A fejlõdés lényege

A fejlõdés fogalmát eredetileg  a biológiatudományok használták, és az élõ szervezetek, rendszerek változásainak leírására terjedt el. A szó latin jelentése -  evolvo -  kiteljesedni, kibontakozni. Az evolúció – akár a teljes bioszféra, akár egy egyed fejlõdését tekintve - magába foglal mennyiségi jelenségeket, azaz növekedést, gyarapodást, de alapvetõen minõségi változásokat jelentõ folyamat. A fejlõdés jelenségét szigorú biológiai visszacsatolásokra épülõ szabályozórendszer irányítja. A modern társadalmak azonban a növekedés érdekében jelentõs mértékben korlátozták a természetes visszacsatolásokat, és nem gondoskodtak arról, hogy a biológiai szabályozást  logikai, etikai alapú szabályozással helyettesítsék. 

 Ezt a feladatot fogalmazza meg a fenntartható fejlõdés koncepciója. A gazdasági növekedés eddigi rendezõelvét – amely a társadalom és az egyén életének minden területére kiterjedt – fel kell váltani egy minõség elvû fejlõdési modellre. 

Ennek a történelmi és globális mértékû problémának a megoldása alapvetõen fontos az emberiség életében. 

4. A turizmus lényegi kérdései és kérdõjelei

Az ember létezésének egyik meghatározó eleme a keresés, a kiváncsiság, örök vágy egy olyan élmény után, amely a teljességet és mindentudást jelenti egyszerre. A bölcselet szerint az élet egy út, egy utazás, amely során újabb és újabb élményeket élünk át, amelyek elnyomják mindennapi valóságunkat, és részben törlik korábbi tapasztalatainkat, meglévõ tudásunkat. 

A zarándok, az utas, a turista tudatos, vagy nem tudatos célja az egységélmény, a teljesség megtapasztalása. Ennek az útnak számtalan módja volt és van. A modern társadalmak intézményesítették és piacosították az emberi létnek ezt a  legmagasabb célját  és  jelentõs gazdasági ágazatot hoztak létre, amely egyre tömegesebbé válik. A fogyasztói  társadalmak számára az élet megélésének minõsége kerül a figyelem középpontjába. Az élet biztonsága és a magas életszínvonal általánossá válik, és „nem az élet önmagában, hanem az életöröm válik kulcsproblémává, épp ez strukturálja a hétköznapi cselekvést” (Schulze, G.1992).  A legfőbb egzisztenciális nehézségek már nem az élet fenntartásának szükségleteiből adódnak, hanem mind nagyobb mértékben az élet értelemmel és élményekkel telítésének vágyából. Az „élménytársadalomban” a fogyasztás minősége, az életmód jelentősége, a megélés, átélés, az élmény  válik a kulturális fogyasztás mintájává. Erre nem volt történelmi példa, a korábbi társadalmak szerveződési alapja és fő egzisztenciális kérdése a javak és szolgáltatások szűkösségéből kiinduló kényszer és motiváció volt. 

A történelem során, egészen a modernizáció koráig csak nagyon kevesen, és csak bizonyos társadalmi rétegek utaztak. Vagy az arisztokráciához tartoztak, és ezért megengedhették maguknak, vagy  istenkereső szerzetesek, zarándokok voltak, akiket nem befolyásoltak a nehéz körülmények. A modern fogyasztói társadalomban  jelentős gazdasági ágazattá vált a turizmus. A tömegturizmus alapja a szabadság. Anyagi feltételrendszerét részben a rendelkezésre álló szabad jövödelmek és szabadidő, részben az útlevéllel rendelkezés szabadsága jelentette. A modern turizmus kulturális jelenség, az élménytársadalomban a szabad választás és kínálat megteremtette a turizmus rendkívül változatos lehetőségeit. Térben, időben és a szolgáltatások minőségében óriási a változatosság. Azonban a turizmus ma is a gazdag országok lakosságának kiváltsága, a világ népességének alig több, mint 10 %-a vesz benne részt. 

A turizmus, mint kulturális fogyasztás  részben anyagi javak használata, részben pedig élményfogyasztás,  az élmény lehetőségének a megvásárlása és átélése, élvezete. A turizmus anyagi feltételeit a közlekedés, a szálláshelyek, étkezés és egyéb fizikai szolgáltatások jelentik. Mindezek biztosítása a természeti erőforrások felhasználásával történik. A turizmus természeti erőforrás igénye magas, mivel a turistát „csúcsfogyasztóként” kell értékelni. Nincsenek erre vonatkozó adatok, de logikus, hogy a turistaélet során magasabb a fogyasztás mértéke, mint a mindennapi életben. Az utazás energiaigénye önmagában többletet jelent, mint a hétköznapok közlekedési gyakorlata. Az egyszerhasználatos termékek, a magasabb szintű szolgáltatások, luxusigények magasabb környezeti terhelést jelentenek. A turista ökológiai lábnyoma (ecological footprint) magasabb, mint a hétköznapi értéke. Kivételt jelent az ökoturizmus kategóriája, azonban ha nagy az oda-vissza utazási távolság és az igénybe vett közlekedési eszköz repülő, személyautó, akkor ezt képes megemelni. 

4.1. Turizmus és fenntarthatóság, felelõsség

A turizmus, mint gazdasági ágazat a vitathatatlan értékek mellett jelentõs negatív hatást gyakorol a természeti környezetre, a gazdasági folyamatokra, a társadalom életére, elsõsorban a desztinációk közvetlen környezetében. Ahogy a gazdasági növekedés, úgy a növekvõ turizmus is hosszú távon feléli azokat az erõforrásokat, amelyek létezésének feltételeit biztosítják: érintetlen, egészséges természetet, vendégszeretõ helyi közösségeket, változatos kultúrákat. A turizmus negatív hatásainak növekedése indokolttá tette a fenntartható fejlõdés koncepciójának alkalmazását. Az Agenda 21, az Európai Unió dokumentumai valamennyi ágazatra érvényesítik a fenntarthatóság elvét . 

1995-ben kerül elõször megfogalmazásra a fenntartható turizmus, a “Lanzarote Charter for Sustainable Tourism,” majd 1996-ban az “Agenda 21 az utazásért és turisztikai iparért” címmel.

A Turizmus Globális Etikai Kódex 1999-ben került elfogadásra, Santiagoban. Ez a dokumentum tartalmas és tartós keretet szolgál a fenntartható és felelõsségteljes turizmus számára. 

A két fogalom használata azonban ellentmondásos és a Kódex megfogalmazásai, hiányosságai lehetõséget adnak a hagyományos értelmezés és gyakorlat folytatására, és ezért a kitûzött célok csak részben valósulnak meg.  

A fenntartható turizmus fogalmát a Kódex a természeti környezet megõrzésére, fenntarthatóságára értelmezi (3.cikkely):

“A turizmus fejlõdésének valamennyi szereplõje köteles védeni a természeti környezetet az egészséges, folyamatos és fenntartható, a jelen és a jövõ generációk szükségleteinek és törekvéseinek megfelelõ gazdasági növekedés elérése érdekében.”(1) A meghatározás kifogástalan, azonban elegendõ háttértudás nélkül a fogalmi rendszer magában hordozza azt a lehetõséget, hogy a leglényegesebb fogalmakat a hagyományos értékrend alapján értelmezzük. A fenntarthatóság irodalma kezdettõl fogva zavarban van a “szükségletek” fogalom tartalmával. A piac és a tömegkultúra mindennapi élete rég átlépte az emberi szükségletek határát, sõt tudatosan manipulálja az igények, vágyak fogyasztását. Természetes, hogy az emberiség fejlõdése során az igények már nem a fizikai létminimum biztosítása körüli szinten vannak, azonban a fogyasztói társadalom számtalan olyan terméket és szolgáltatást termel és forgalmaz, amelyek iránti igény nem természetes ( 7 csillagos szállodák többszáz m2-es lakosztályai, arannyal díszitett étel reggelire, stb. ) A fenntartható turizmusban az exkluzív termékeket nem a luxus jellemzi, hanem egyedi, különleges értéke, amely egyre inkább az eredetiségben, természetességben nyilvánul meg.  

Az önmagában helyes definícó másik hasonló problémája a “gazdasági növekedés” fogalma. Ez akkor és csakis akkor fogadható el, ha a fenntarthatóságot szolgálja. pl. nõ a kerékpárral közlekedõk száma, növekszik a napházak száma stb...a hagyományos gazdasági növekedés korlátozza a fenntarthatóságot. A  Kódex szövegének érdekessége, hogy a Preambulum következetesen és helyesen használja a gazdasági fejlõdés fogalmát, míg a 3. cikkely már gazdasági növekedést ír le.

Ellentmondás a fenntartható turizmus és a kereskedelem liberalizációja. A jelenlegi neoliberális kereskedelem számára szinte nincsenek elvek, szabályok, csak az extraprofit. A World Trade Organization deklarált célja, hogy minden korlátot felszámoljon a szabad piac financiális érdekei elõl. 

“A méltányos, felelõsségteljes és fenntartható turisztikai világrend” a jelenlegi liberalizált nemzetközi gazdasági környezetben nem tud megvalósulni. Viszont errõl a  célról nem szabad lemondani. Át kell értékelni a liberális eszmék tartalmát és ki kell terjeszteni annak érdekében, hogy a valódi fenntarthatóságot szolgálja, ne csak egy szûk hatalmi elit vagyonosodásának a folyamatosságát.

A Preambulum zárómondatában leírt “méltányos” fogalom a Kódexben sehol máshol nem szerepel. Ez további problémára hívja fel a figyelmet: A Fair Trade, azaz a méltányos kereskedelem régóta jelen van világban, mint a szegények és kizsákmányoltak támogatására létrehozott kereskedelmi forma, amely közvetlenül a termelõtõl vásárol, és közvetlenül értékesít. A kölcsönös elõnyök alapján megkötött, tisztességes áron megvásárolt termékek jelentõs része organikus gazdaságokból, szövetkezetekbõl származik, ahol nem dolgozhatnak gyerekek. A Fair Trade termékek drágábbak a hagyományos áraknál, amelyekkel viszont elképesztõ értékben zsákmányolják ki a termelõket. Számos  hálózat jött létre ilyen termékek  értékesítésére a harmadik világból, nagyrészt élvezeti cikkek, fûszerek, de sok kézmûvestermék is kapható ezekben a boltokban (hazánkban csak egy van!).

A valóban felelõs és fenntartható turizmusnak tudatosan kell törekednie, hogy a desztinációk “Fair Trade” termékekkel szolgálják ki az utazókat (szálloda, étterem, boltok). 

A Kódex tartalma szerint a felelõsségteljes  turizmus az “emberiség  közös erkölcsi értékeinek megértése és elõmozdítása”. A felelõs magatartás a kultúrára irányul, a fizikai biztonságra, és a jogra. 

A fenntarthatóság, a felelõsség és a méltányosság fogalmát a legteljesebb rendszerszemléletben kell értelmezni és megvalósítani. Ha szigorú elméleti oldalról közelítjük a fogalmak tartalmát és összefüggéseiket, akkor a középpontban egyetlen fogalom van: a felelõsség. A világban minden mindennel összefügg. A turista közlekedésének módja hatással van a nyersanyaglelõhelyek ökológiai, társadalmi, gazdasági környeztére (pl. iraki háború), a repülõterek és környeztének minõségére, az autópályák környezetére, a globális klímaváltozásra, az alkalmazottak fizetésére, szociális körülményeire. A szállodai és éttermi fogyasztása hatással van a helyi, regionális és globális gazdaságra, társadalmakra, és természeti környezetre. A megvásárolt ajándéktárgyak származása visszahat az eredeti környezetállapotára,  “tömegtermelésük” pedig lazítja a hagyományos értékeket. 

4.2. A felelősségteljes utazásainak gyakorlati kivitelezése:  „Kaland az Élet” programok 

A felelősségteljes utazás a következőkben  tér el a hagyományos utazási irodák kínálatától:

kapcsolattartás  az utasokkal

helyszín kiválasztása

a szolgáltatások minősége

4.2.1. Kapcsolat az utasokkal

A részvételi szándék jelzése után kapcsolatba lépünk utasunkkal és felhívjuk a figyelmét, hogy alaposan olvassa el a honlapon található információkat, különös tekintettel a kiválasztott utazást érintő lapokat, valamint a gyakran ismételt kérdések című részt, és ezután gondolja újra jelentkezési szándékát. 

Felelősségünkből következik,  hogy részletesebb tájékoztatást kell adunk az utazásról.  (Például mennyire lesz nomád az út, hány éjszakát kell sátorban töltenie vagy éppenséggel a szabad ég alatt, tengerparti pihenés, vagy inkább tengeri kajakozás, lesz-e meleg víz és tükör a dzsungel közepén lévő bambusz-bungalóban vagy inkább a gekkókkal kell szembenéznie a falon... stb. Nem érdemes ilyen meglepetésekkel kockáztatni az utasok közérzetét. A felelős üzleti magatartás része a korrekt információ biztosítása arról, hogy utazásaink milyen értékrendre épülnek, és hogy szerveződnek.

Személyes találkozón lehetőség van arra, hogy megismerjen a túravezetőkkel, személyes szimpátia és a részletes ismeretek után döntsön részvételi szándékáról. Kis csoportokkal utazunk,  minimális létszáma 9 fő,  maximálisan 12 fő, valamint 2 fő túravezető. Ennél kevesebb létszám részvételi díja nem fedezi  az utazás rezsi költségét (szervezési költségek, túravezetők repülőjegye, szállása stb.) Nagyobb létszám esetében pedig a helyi közlekedés igénybevétele nehézkes, vagy kivitelezhetetlen lenne.

A befizetés előtt  tisztázódik az utas számára, hogy  tényleg ilyen élményt keres,  illetve elfogadja-e az általunk nyújtott felelős utazást. Ezért tartjuk nagyon fontosnak a  részvételi díj befizetése előtti  személyes találkozót. 

Egyébként semmi extrém nincs a hátizsákos utazásban, nincs szükség átlagon felüli kondícióra, vagy például különleges képességekre. Utazásaink  nem túlélőtúrák, de a hátizsákos utazás felhőtlen élvezetére nem mindenki alkalmas. Ez kizárólag azért van, mert nem vagyunk egyformák. Egyik mód sem jobb vagy rosszabb a másiknál, csak egyszerűen különböző. 

Személyes találkozó nélkül az utazáson nem lehet részt venni (ha semmiképp nem lehetséges, akkor minimum egy hosszabb telefonos beszélgetés szükséges).


30 nappal az indulás előtt kötelező jellegű csoporttalálkozót szervezünk. Ekkor ismerik meg az utasok egymást, és itt tehetik fel az első találkozás óta eltelt idő alatt felhalmozódott kérdéseiket. Ez alkalommal beszéljük meg, hogy milyen  felszerelésre lesz szükség, stb. (védőoltások, gyógyszerek).

Az utazás folyamán a csoport helyszínváltoztatása együttesen történik, az adott helyszíneken pedig szabadprogram van, amelynek teljes értékű eltöltéséhez a túravezetők ajánlanak fakultatív programokat. 

I.3           A felelősség megvalósítása

Az utazásaink fontos szempontja a lokalitás elve, amely szerint olyan módon élük, utazunk, ahogy a helyi lakosság él. Jelenlétünkkel nem zavarjuk mindennapi életüket, igyekszünk „belesimulni” a helyi környezetbe, helyi kultúrába. 

A célország/ok/ban történő utazás mindig a helyi, menetrend szerinti tömegközlekedési eszközök igénybevételével történik. Ez az utazási forma lehetőséget nyújt arra, hogy közelebbi kapcsolatba kerüljünk a helyi lakossággal, akár személyes beszélgetésekre is sor kerül. Egy idegen táj és kultúra megismerése közvetlen módon a leghatékonyabb. Együtt élni a tájjal és a helyiekkel. Utazásainak aránylag hosszabbak az átlagnál, két, két és fél hét. 

Egy ilyen utazási forma sok olyan élményt képes nyújtani, amelyet a hagyományos formák alig, vagy egyáltalán nem. Ilyen pl. a helyiekkel való kapcsolatfelvétel, kommunkáció, illetve az ismeretlen természettel való közvetlen megismerkedés. Egy éjszaka a dzsugelben áttörő élmény lehet az urbanizált nyugati utazó számára. 

Tudatosan törekedünk arra, hogy a fogyasztói társadalom értékrendjét kritikusan szemléljük, és keressük a helyi kultúra természetközeliségét, egyszerűségét és egyediségét. Egy ilyen utazás hatása hihetlenül nagy az ismeretek és az önismeret számára, valamint kiváló „terepgyakorlat” a fenntartható életforma apró részleteihez is. 

Szállásként az alábbiak jönnek számításba: kemping – saját sátor, vadkemping, bungaló, függőágy, hátizsákos hostel, stb. Tudatosan figyelünk arra,  hogy külföldiek által üzemeltetett szállodaláncban ne szálljunk meg, csak a helyiek tulajdonában lévő szálláslehetőségeket vesszük igénybe. Ugyanez  jellemzi az étkezéseket is, elsősorban a  helyiek által is igénybe vett vendéglátóhelyeket és az autentikus ételeket keressük. Utasainkat arra is kérjük, hogy vásárlásaik során is a helyi kézművesipart, a helyi gazdaságot támogassák. 

Az utazás folyamán a túravezetők feladata az utasok információkkal történő ellátása, koncentráltan arra az ismeretanyagra, amelyet útikönyvekből nem tudhatnak meg. (pld a terület geológiája stb.) A túravezetők egyfajta földrajzos terepgyakorlatot tartanak, nem a hagyományos értelemben vett esernyős idegenvezetést.


Utazásaink egyedi jellemzõje, hogy a hazaérkezés után igyekszünk tartani a kapcsolatot a csapattagokkal, figyelemmel kísérni életútjukat, kiemelten az utazás esetleges megfigyelhetõ hatásaira. Rendszeresen találkozunk velük, beszélgetéseket tartunk, és próbáljuk megfigyelni okozott-e valamiféle változást az életükben az utazás. Ennek követésére jelenleg egy teszt elkészítésén dolgozunk. Utazásaink és utasaink mennyisége hamarosan eléri az értékelhetõ és publikálható mennyiséget.

5.          Következtetések

Programjaink szándéka, hogy olyan módon nyújtsunk egyedi és különleges, exkluzív élményt, amely a legteljesebb felelõsséggel együtt jelenik meg. Az utazások célpontja távoli országok, idegen tájak és kultúrák. Ennek magyarázata és célja az, hogy a különlegesebb, hatásosabb élményen keresztül hatékonyabban ébresszük fel a globális és lokális felelõsség tudatosságát, amely mindannyiunk deklarált kötelessége. Szeretnénk megmutatni azt, hogy a fenntarthatóság és a felelõsség, méltányosság nem üres fogalmak, hanem a globális tudatosság tudatosodásának feltétele, és élménye, amely az emberiség örök vágyát, az egységélmény elérését segíti elõ. Szeretnénk megmutatni, hogy a természeti és kulturális sokszínûség, változatosság alkotja azt a világot, amely egyetlen egység és ez hordozza a fejlõdés legfontosabb feltételét. 
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